
 

 مدیران  کلیدیچک لیست های 

 تبلیغات  -5
 

و اجرا   تی ریشکل مد ن یبرند خود را به بهتر غاتیتبل  دیکند تا بتوان   یکمک م  ستیچک ل   نیا

 .دیکن

 یغاتیتبل یاهداف و استراتژ آ:

  شود. ان یب  یبه روشن برند  یغاتیاهداف تبل 

  شود.در نظر گرفته  غاتیتبل یکوتاه مدت و بلند مدت برا اهداف 

  شود.مشخص  یغاتیتا بر آن اساس اهداف تبلشناسایی کنید را  قوت و ضعف برند نقاط 

  باشد.هماهنگ  یبا اهداف برندساز یغاتیتبل یمحتوا 

   .استانداردهای برند )برندبوک( در همه تبلیغات رعایت شود 

   با چرخه عمر محصول غاتیتبل یاستراتژ (Product Lifecycle) داده شود قیتطب. 

  راستا باشند.هم یاب یبازار یکل یبا استراتژ یغاتیتبل یهانیکمپ 

 شتریب  ریتأث جادیا یبرا یروابط عموم یهابا برنامه یغاتیتبل امیپ یکپارچگی. 

 

 و شناخت مخاطب یگذارب: هدف

    .هدف گذاری دقیق برای حضور در رسانه های مختلف انجام گیرد 

   .مخاطبان هدف کاملا مشخص شوند 

  .علایق و رفتار مخاطبان هدف، شناسایی شده باشند 

   .در همه رسانه ها، از لحن و ادبیات یکسان استفاده شده باشد 

 شوند لی( تحلنیو رفتار آنلا  تال یجی)مانند اطلاعات د یواقع  یهامخاطبان بر اساس داده. 

 مانند نسل  ان یمشتر یهاگروه( خاصZ با رو ان یمشتر ای )یگذارمتفاوت هدف   کردی لوکس  

 شوند.

 

 یغاتیتبل یهانیکمپ یاجراپ: 

  .در هر تبلیغ تنها یک هدف دنبال شود 

    .رسانه های مختلف از همدیگر پشتیبانی کنند 

  استفاده شود. در کمپین تبلیغاتی در محل فروش« غاتی»تبل یروشها از 

دی: دسته بن  

فروش و مارکتینگ  
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   .از امکانات  و محدودیت های هر رسانه آگاهی داشته باشید 

  استفاده شود شتریب  یرگذاریتأث یبرا نیو آفلا نیآنلا غاتیتبل بیاز ترک. 

 یو تعامل ییویدیو یمحتوا (Interactive Contentدر کمپ )استفاده شود. هانی 

  باشید.داشته  یروابط عموم یها کیتکن یبرا یبرنامه ا 

  بگیرید. اریدر اخت یاطلاع رسان  یبرا یمختلف یها رسانه 

  بگیرید.در نظر  غاتیتبل ی انواعبرا یمشخص یزمان بند 

  یبر هوش مصنوع یمبتن غاتیاز تبل (AIبرا )استفاده شود. هاامیپ یسازیشخص ی 

 

 یو اثربخش یبند: بودجهت

  در نظر گرفته شود. یغاتیبودجه تبل نییتع  یبرا یملاک مشخص 

  کنید. یبند می، تقس)آنلاین و آفلاین(  مختلف یرسانه ها یخود را برا یغاتیبودجه تبل 

 هیبازگشت سرما ایکه آ دیکن یبررس (ROIتبل )محاسبه شده است. یبه درست یغاتی 

 یدیکل یهااز شاخص ( عملکردKPIsبرا )دیاستفاده کن غاتیتبل تیموفق یاب یارز ی. 

  در نظر بگیرید. غاتیتبل یسنجش اثربخش یبرا یروش 

 

 یغاتیتبل یو ابزارها می: تث

  توسط تیم داخلی یا مشاور متخصص بهره بگیرید.  تالیجید غاتیدانش تبل از 

  باشد.آماده  غاتیاز تبل یناش یبه تقاضاها ییپاسخگو یفروش برا میت 

  .گزارشات مکتوب از نحوه پیشرفت برنامه های تبلیغاتی تهیه شود 

 مانند   نیکمپ  تیریمد  یابزارها(HubSpot  ای  Google Adsبرا )یسااااز نهیو به  یریگیپ ی  

 استفاده شوند. غاتیتبل

 

 و بازخورد تی: خلاقج

   .در همه تبلیغات از اطلاعات درست و صادقانه استفاده شود 

  .خاص بودن و مرتبط بودن در همه تبلیغات لحاظ شود 

   ی که انجام شده است، پرسیده شود.غاتیدرباره تبلرا و عموم مردم  ان یمشترنظر 

   ییساراو داساتان   یاحسااسا   غاتیاز تبل (Storytelling) جلب توجه مخاطبان اساتفاده   یبرا

 .شود
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  شودیم ریچگونه درک و تفس تالیجید یهاشما در کانال غاتیکه تبل دیکن یبررس. 

 

 و نوآورانه نهیهزکم غاتی: تبلچ

   ،اگر بودجاه کمی داریاد، حتماا اصاااول تبلیغاات چریکی را رعاایات کنیاد. )خلاقیات، شاااگفتی

 احساسی، درخواست مشخص(

   و هدفمند اسااتفاده  نهیهزبه صااورت کم  نگیمارکت  نفلوئنسااریو ا  یاجتماع  یهاشاابکهاز

 .دیکن

 شااانیبر لوک  یمبتن  غاتیاساااتفاده از تبل (Location-Based Adsبرا )ان یجذب مشاااتر  ی 

 یمحل

 ملاحظات استفاده از این چک لیست   

 برای تحلیل وضعیت تبلیغات شرکت از این چک لیست استفاده کنید.   ✓

 در تبلیغات آشنا بشوید.   5Mبا مدل   ✓

Mission ( و هدف تی )مامور–  Money  )پول و بودجه(– Message ( امی)پ–  Media  

 ( غاتیتبل یاثربخش  یاب ی)ارز Measurement – )رسانه مورد استفاده( 

 

 چک لیست های مربوط به برندسازی و استراتژی برند را مرور کنید.   ✓

 بهتر است تبلیغات در قالب کمپین های هدف مند و چند جانبه اجرا شود. ✓

  نی ماش یر یادگی ی هاتمیو الگور  قی دق یهابا استفاده از داده  د یبا تالیجید غاتیتبل ✓

 .شوند نهیبه

 

 طراحی و تدوین: 

 مهدی ترکمان

 برندسازی و توسعه کسب و کار مشاور 
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