
 

 مدیران  کلیدیچک لیست های 

 قیمت گذاری -1
 

استفاده    ستیچک ل  ن یا  از،  انجام شده  یشما بدرست  یگذار  متیق  دیبدان  دی خواه  یاگر م

 .دیکن

 ملاحظات

قیمتت گتذاری بتع م نی يمتتتمی  گیری در مورد قیمتت کتامهتا ا ختدمتايی استتتتت کتع شتتتمتا بتع  −

 مشتریان خود می فراشید.

برای ي یین قیمتها، شتتتما باید از ههینع های خود هگاه باشتتتید. اگر از ههینع های خود هگاه  −

 نباشید، نمی دانید کسب ا کار شما سودهار است یا زیان ده.

 لیمحاستتبع نکنند ا بع دل   یخود را بع درستتت  یهانعیها ممکن استتت ههاز شتترکت  یاریبستت  −

  .نندیبب ان یز هانعیاشتباه در برهارد هه

 چک لیست 

  شما راضی هستند؟ محمومتقیمت ا کیفیت  بع طور کلی ازهیا مشتریان شما 

  کند؟ی م  نی شما سود مورد انتظار را يأم یگذار مت ی راش ق ای ه 

 دارد؟ یبرنديان در بازار همخوان  گاهی شما با جا یگذار مت ی ق ایه 

 رقبا چقدر است؟ ان یخدمات مشابع در م ایکامها  متیق 

 کند؟یعمده را فراه  م ان یبع مشتر فیشما امکان ارائع يخف یگذارمتیساختار ق ایه 

   ،اگر یکی از رقبا جنگ قیمت را با شتما هااز کند ا قیمت محمتوم مشتابع شتما را کاهد دهد

خود را کتاهد دهیتد ا بتا اا رقتابتت هیتا می دانیتد شتتتمتا نیه يتا چتع حتد می يوانیتد قیمتت کتامی  

 نمایید؟

 ا سودهار است؟ حیشما صح یف ل یگذارمتیراش ق ایه 

   قیمت کامها یا خدمايی کع می يوانند جانشتتین کامها یا خدمات شتتما باشتتند ا ممکن استتت

 مشتریان شما هنها را انتخاب کنند چقدر است؟

 شده چگونع است؟ارائع یهامتیق یشما برا ان یمشتر لیيوان پرداخت ا يما 

  د؟یمحمومت خود دار  متیق  دیافها  یبرا  یابرنامع  ایه  ابد، ی  دیافها  عیمواد اال   متیاگر ق 

  ا کاهد قیمت دارید؟ متیقافهاید نسبت بع   ان یمشترهیا پید بینی ای از ااکند 

دی: دسته بن  

فروش و مارکتینگ  
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  محل زندگی خود را يخمین بهنید؟هیا می يوانید نرخ يورم قیمتها در کشور یا شهر 

 هیا رق  ههینع کل عملیات بنگاه خود در سام گذشتع را می دانید؟ 

 دارد؟ یاکاريان همخوان کسب  مدتی طومن  یهای شما با استرايژ  یگذار مت ی ق ایه 

 مختلف   یوهای سنار  یسازع یشب یداده برا لیيحل ا ی ی هوش ممنوع یاز ابهارها  ایه

 د؟یااستفاده کرده ی گذارمت یق

 اند؟شده  ی( ينظیالمللنیا ب  یمختلف )محل یبازارها یشما برا یهامتیق ایه 

 هیا برنامع ای برای يخفیفات کامیی )مقداری( دارید؟ 

 هیا برنامع ای برای يخفیفات قیمتی دارید؟ 

 

  .گاهی ااقات، شما خوديان می يوانید نامناسب بودن قیمتهای خود را متوجع شوید 

 در شرایط زیر ممکن است قیمتها خیلی گران باشد:

 .شودیهدف فراش شما محقق نم •

 .دیدهیبهرگ را از دست م سفارشات •

 است. عیاز بق يرنییمحمومت پا یبرخ فراش •

 از حد است. دیانبار ب  یموجود •

 .است. افتعی دیافها ان یمشتر اتیشکا •

 در شرایط زیر ممکن است قیمتها پایین باشد:

 است. شتریشما ب  دیاز يوان يول  یافتیسفارشات در •

 .رسدیکام مريباً بع صفر م یموجود •

  .ستین  بخدتیبنگاه رضا یخوب است، اما سود کل فراش •

 

 ملاحظات استفاده از این چک لیست   

 این چک لیست در مورد راش های قیمت گذاری نیست. در این مورد بیشتر مطال ع کنید.  ✓

 هر بار کع قمد افهاید یا کاهد قیمت را داشتید ، این چک لیست را مرار کنید.   ✓

 ندارند.  ان یبر درک ارزش محموم يوسط مشتر ی منف ریيأث هاف یکع يخف دشوی مطمئن ✓

( را در نظر  9.99خاص مثل  ی عدد  یهامت ی )مانند استفاده از ق متی ق شناختیراان   اثرات ✓

 .دیریبگ
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  یها متی( قPrice Sensitivity Analysis) متی ق تیحساس لی مانند يحل ابهارهایی  با  ✓

 . دیکن ییرا شناسا نعیبه

 کامل.  یاز اجرا  دیپ ان یکوچک مشتر ی هادر گراه  متیيست ق ✓

  یبرا لیيحل نی ا یهاا استفاده از داده  هامت یق رییدر ااکند بع يغ  ی رفتار مشتر یبررس ✓

 . یاسترايژ  یينظ

 

 طراحی ا يداین: 

 مهدی يرکمان

 مشاار برندسازی ا يوس ع کسب ا کار 
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