
 

 مدیران  کلیدیچک لیست های 

 طراحی لوگو -3
 

 . دیاستفاده کن ستیچک ل  ن یاز ا   د، یکن ینشانه طراح ایبرند خود لوگو   یبرا دی خواه  یاگر م

   .خلاقانه باشد 

   .ترجیحا ساده باشد 

   .ترجیحا فرم هندسی داشته باشد 

  .منحصر بفرد و غیر تکراری باشد 

    .به خاطر سپردن آن راحت باشد 

    .با موضوع فعالیت شرکت همخوان باشد 

   .تداعی کننده معانی و ارزش های برند باشد 

  .با استراتژی گسترش محصولات شرکت همخوان باشد 

   .نمای خوبی روی بروشور و کاتالوگ داشته باشد 

   .در زمینه های رنگی قابل تشخیص باشد 

   .قابلیت تک رنگ شدن داشته باشد 

  .بصورت سیاه و سفید هم گویا باشد 

  در ابعاد خیلی کوچک  cm 1*1  .هم واضح باشد 

  )وابسته به مدروز نباشد . )در طول زمان ماندگار باشد 

   )حروفچینی خوانا داشته باشد. )البته اگر فرم آن لوگوتایپ است 

    برای شرکت های تازه تاسیس و شرکت های کمتر شناخته شده، اولویت با فرم لوگوتایپ

 است. 

   .از رنگ های اصلی برند استفاده شده باشد 

  شود   دهید یبه خوب  زی( ن شن یکیو اپل تی)مانند وبسا تالیجید طیدر مح. 

 را داشته باشد  غاتیو تبل دئوهای استفاده در و یشدن برا شنیمیان  تیقابل. 

 داشته باشد.  یبا جامعه هدف همخوان  یو بوم  ی از نظر فرهنگ 

 ز ینقاط تما یی شناسا یرقبا برا   یبا لوگو شدهی طراح  یلوگو  سهیمقا 

http://mehditorkaman.ir/


 

 : لوگو یساز یی از نها ش یپ یل یتکم یهای بررس  

 زینقاط تما یی شناسا یرقبا برا   یبا لوگو شدهی طراح  یلوگو  سهیمقا. 

  بازخورد افتی در یمخاطبان هدف برا ی رو هیاول  یهاانجام تست. 

 (هاکون یکوچک )مانند آ ار یبس یزها یدر سا یی خوانا یاب ی ارز. 

 خاص یالگوها  ایشلوغ   یهانه یزموضوح در پس یبررس. 

 ی هابرند در نسخه  تی از حفظ هو  نان یاطم ( متحرکMotion Graphics.) 

  بازخورد.  افتی در یمخاطبان هدف برا ی رو هیاول  یهاانجام تست 

 ملاحظات استفاده از این چک لیست   

 برای انتخاب رنگ مناسب لوگو، از چک لیست مربوطه استفاده کنید.  ✓

 بصورت عمومی سه فرم لوگو داریم: ✓

 نوشتاری )لوگوتایپ(     ▪

 تصویری )نشانه(   ▪

 تصویری   –نوشتاری   ▪

 برای طراحی لوگوی مناسب، از متخصصان کمک بگیرید و نه اقوام و دوستان.  ✓

 از طراح یا گرافیست بخواهید که موارد چک لیست را در طراحی لوگو در نظر بگیرد. ✓

 از علم روان شناسی رنگها و نشانه شناسی استفاده کنید.  ✓

چک لیستت بر استاا اهمیت موارد مرتب نشتده استت. می توانید به هر عامل وزنی جداگانه  ✓

 بدهید.

 مثل تداعی هویت و ارزش های برند(موارد چک لیست را روی جمعیت کوچکی تست کنید. ) ✓

 تیو وبستتا  یبندبستتته غات، یمختلف مانند تبل  یاب یکه لوگو چگونه در مواد بازار دیکن  بررستتی ✓

 .شودیم دهید

 .دیساده( را آماده کن ، یعمود ، یمختلف لوگو )افق یهانسخه ، یسازییاز نها شپی ✓

 

 طراحی و تدوین: 

 مهدی ترکمان

 مشاور برندسازی و توسعه کسب و کار 
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