
 

 مدیران  کلیدیچک لیست های 

ب  -1 د  نام انتخا  برن
 

 . دیاستفاده کن ستیچک ل   نیاز ا  د، یانتخاب کن  یک نام برای برند خود دی خواه  یاگر م  

 .قابلیت ثبت قانونی دارد 

 .براحتی تلفظ می شود 

  امکان ثبت دامین.ir 

  امکان ثبت دامین.com 

 .متمایز از نام سایر برند هاست 

 .از برند دیگری تقلید نشده است 

  .در صنعت و بین رقبا متمایز است 

 .نگارش فارسی و لاتین ساده دارد 

  بخش دارد. )هجی کردن( 4کمتر از 

  .با هویت و شخصیت برند منطبق است 

  ندارد.در گویش ها و زبان های مختلف معنای بدی 

  را دارد یالمللنیب  یاستفاده در بازارها ایترجمه  تیقابل. 

 ).براحتی تلفظ می شود. )در زبان راحت می چرخد 

 )در ذهن ها ماندگار است. )براحتی به خاطرآورده شود 

 )احساس خوبی ایجاد می کند . )معنای مثبتی را تداعی می کند 

  روی محصولات مختلف بگذارید. )قابلیت گسترش(می توانید در آینده 

 )جذابیت تصویری دارد. )با نظر گرافیست، برای ساخت لوگو تایپ مناسب است 

   یبرا  تیروا  ایداساتان   جادی. )امکان اکندیاضاافه م  یداساتان   ای  یبه برند ارزش احسااسا 

 برند وجود دارد.(

 

 ملاحظات استفاده از این چک لیست   

 توانید نام های مختلف را با این چک لیست ارزیابی کنید و امتیاز بدهید.می  ✓

 برای انتخاب نام مناسب، از متخصصان کمک بگیرید و نه اقوام و دوستان.  ✓

http://mehditorkaman.ir/


 

چک لیست بر اساس اهمیت موارد مرتب نشده است. می توانید به هر عامل وزنی جداگانه   ✓

 بدهید.

 تست کنید. )مثل ماندگاری، تلفظ و احساس خوب( موارد چک لیست را روی جمعیت کوچکی  ✓

 درباره گامها و مراحل انتخاب نام برند در اینترنت جستجو کنید و مطالعه کنید.   ✓

 به یاد داشته باشید، نام برند بهتر است از نام شرکت متفاوت باشد.   ✓

 .دیکن شی آزما زیبا شعار برند ن  ب یرا در ترک  انتخابی نام ✓

  ای( قابل استفاده است یاجتماع یها)مانند شبکه  نیآنلا ینام در فضا  ایکه آ دیکن بررسی ✓

 .ریخ

 

 

 طراحی و تدوین: 

 مهدی ترکمان

 مشاور برندسازی و توسعه کسب و کار 
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